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1.1. mision | vision

Durante sus conversaciones con Fedro, Platdon plantea el mito del carro
alado para explicar el funcionamiento del alma humana. Este mito viene
a decir que el alma esta en constante batalla entre el bieny el mal,
representados por dos caballos, uno blanco, el bien y otro negro, el mal,
ambos guiados por un auriga, que representa la razén. Este auriga tiene
la dificil tarea de controlar ambos caballos y hallar el equilibrio para el
que el carro, o el ser humano, avance.

Esta alegoria representa el disefio, por un lado tenemos la disciplina,
seguir una metodologia y llegar a un resultado yendo paso a paso, el
caballo blanco, y por el otro lado tenemos el descontrol y la creatividad
explosiva, que puede resultar cadtica, el caballo negro. Nuestro papel
como disefadores, y como aurigas, es encontrar un equilibrio entre
estos dos caballos, para alcanzar el resultado mas dptimo para nuestros
clientes, aquello que buscan pero que sea de forma creativa. Si no
tenemos bajos control ambos caballos y conseguimos que avancen
correctamente el resultado que obtengamos no sera el correcto.

En esto se basa el Estudio de Disefio Auriga, la busqueda de ese

equilibrio para asi asegurarnos que aquello que obtengan nuestros
clientes sea exactamente lo que buscan.
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1.2. valores
fundamentales

El Estudio de Disefo Auriga nace de la colaboracién de dos disefiadoras
provenientes de mundos distintos que convergen en algo comun, el
diseno. Esto hace que lo valores fundamentales de la marca sean de
nuevo la convergencia de los valores de ambas, haciendo especial
hincapié en aquello puntos en los que coinciden.

El valor mas basico de esta marca es el equilibrio.
Ademas destacar otros valores dentro de la marca son:
razon | estética | ética

Estos valores son puntos esenciales siempre ha tener en cuenta en
cualquiera de los trabajos realizados por este estudio, son elementos que
siempre estaran presentes en todo aquello que sea producido por esta
marca.

Los trabajos seran hechos desde la razén, todo estara pensado

y repensado para que cumpla todos los requisitos, pero también
dejandonos llevar por el espiritu creativo para alcanzar una estética
original y agradable a la vista, pero siempre teniendo presente la ética en
todo aquello que hacemos.
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2.1.1s0fipo

7 estudio de disefio grafico auriga



N
g manual de identidad visual corporativa | normativa

2.2. Imagotipo
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2.3. logotipo
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2.3. versiones

isotipo

#0EBODE #F8AB12
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2.3. versiones

imagotipo

#0EB9DE
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2.3. versiones

logotipo
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2.5. construccidon y espacios
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altura
del isotipo

altura del isotipo

<A5 A5 A4 A3 A2 A1 A0 2x2m 3x8m

10 mm o

2.6. tfamano

tamafno de la aplicacion para papeleria

A4 sobre sobre  sobre tarjeta
papeleria americano A4 A5 saluda devisita

14 mm @
14,5 mm

18 mm o

20 mm
25,5 mm @

36 mm o

51T mm @
80 mm ®

134 mm

altura del isotipo

285 mm
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2.6. tfamano

A4, margen = 20 mm = altura del isotipo

20 mm

o8

15 estudio de disefio gréfico auriga



N
g manual de identidad visual corporativa | normativa

2.7.Usos Incorrectos
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3.1. colores corporativos

principales secundarios

Hex: #0EB9DE
R:0 G:188 B:255
C:71 M:0Y:11 K:0
PANTONE 3545C

Hex: #F8AB12
Hex: #000000 Hex: #ffffff ‘ R:255 G:173 B:0
R:0 G:0 B:0 R:255 G:255 B:255 C:0 M:28 ¥:100 K:0
PANTONE 2010C
C:0M:0Y:0K:100 C:0 M:0Y:0 K:0
Hex: #aeaeae
R:176 G:175B:174
C:34 M:26 Y:27 K:5

PANTONE Cool Gray
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principal

familia tipogréfica | Century Gothic

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopqgrstuvwxyz

123456789032

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopqgrstuvwxyz

123456789032!

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopqrstuvwxyz

1234567890:7?!

Utilizada para imagotipo y titulos

estudio de disefio grafico auriga

3.2. tipografias

secundaria

familia tipografica | Trade Gothic Next

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnAopqrstuvwxyz

12345678907

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopqgrstuvwxyz

1234567890.?|!

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopqgrstuvwxyz

1234567890 ;2]

Utilizada para cuerpo de texto
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3.3. reglas de uso

texto primario texto primario
texto acentuado texto acentuado
texto aclarativo

lineas | bordes | flechas

0.5 pt
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